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Anmerkung zu den Internet-Quellenangaben:

Einige Quellen, die nur im Internet verfügbar sind, werden über einen “uni-

form ressource locator” (URL) nachgewiesen. Dadurch kann aber noch nicht

sichergestellt werden, daß die Informationen auch noch in Zukunft dort er-

reichbar sein werden. Daher ist weiterhin das Datum des Abrufes vermerkt,

womit auch die Identifizierung inzwischen archivierte Seiten garantiert sein

sollte. Dennoch ist die Anzahl solcher Quellen auf ein notwendiges Minimum

reduziert. Das Thema und das Anliegen der Aktualität bringt es jedoch  mit

sich, daß auf solche Quellen verwiesen werden muß. Sollten einige dieser

Internet-Quellen inzwischen unerreichbar sein, dann können in der Regel vom

Autor dieser Arbeit Kopien bezogen werden.


